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ABSTRAK

Novita Allositandi. "Analisis Strategi Pemasaran dalam Menarik Minat
Beli Konsumen di Toko Sejahtera Kecamatan Makale Kabupaten Tana Toraja".
( Dibimbing oleh Markus Sakke Pauranan dan Zefanya Sambira).

Masalah yang diteliti dalam penelitian ini adalah efektivitas strategi
pemasaran yang digunakan oleh Toko Sejahtera dalam menarik minat konsumen
dan mempengaruhi keputusan pembelian. Tujuan penelitian ini adalah untuk
mendapatkan wawasan tentang bagaimana strategi pemasaran tersebut
mempengaruhi minat dan keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini
menggunakan metodologi kualitatif, yang terdiri dari observasi, wawancara, dan
analisis dokumen. Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori
strategi pemasaran yang dikemukakan oleh Kotler dan Armstrong, yang
mencakup area utama seperti produk, harga, promosi, saluran distribusi, strategi
pesaing, dan perjalanan konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
strategi pemasaran yang diterapkan oleh Toko Sejahtera telah memberikan hasil
yang menguntungkan. Berdasarkan hasil pengamatan dan analisis data, dapat
disimpulkan bahwa Toko Sejahtera secara efektif menerapkan strategi
pemasaran untuk menarik minat konsumen dan mempengaruhi keputusan
pembelian mereka.

Kata Kunci: Minat Beli, Strategi Pemasaran, Toko Sejahtera
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ABSTRACT

Novita Allositandi. "Marketing Strategy Analysis in Attracting Consumer
Buying Interest at the Sejahtera Shop, Makale District, Tana Toraja Regency".
(Supervised by Markus Sakke Pauranan and Zefanya Sambira).

The problem investigated in this study is the effectiveness of marketing strategies
used by Toko Sejahtera in attracting consumer interest and influencing purchase
decisions. The objective of this research is to gain insights into howcomprising
observation, interviews, and document analysis. The primary theory utilized in this
research is the marketing strategy theory proposed by Kotler and Armstrong, covering
key areas such as product, price, promotion, distribution channels, competitive strategy,
and consumer journey. The findings indicate that the marketing strategies implemented
by Toko Sejahtera have yielded beneficial outcomes. Based on observation and data
analysis, it can be concluded that Toko Sejahtera effectively applies marketing strategies
to attract consumer interest and influence their purchasing decisions.
Keywords: Marketing Strategy, Purchase Interest, Toko Sejahtera
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